LABORATORIUM
INICJATYW
TURYSTYCZNYCH

SE20Nll HAZOUIECKA REGIONALNA
ma ORGANIZA CJA TURYSTYCZNA

FORMULARZ: https://forms.gle/sZ45rGD1EzzCYmTE?

Kryteria oceny formalnej i merytorycznej
1. Cztonkowie Inicjatywy (co najmniej 3):

a) Nazwa

b) Charakter podmiotu (JST, NGO, biznes, inne)
c) Cztonkostwow MROT tak/nie

d) Termin powstania Inicjatywy

e) OkreSlenie roli i zakresow odpowiedzialnosci cztonkdw Inicjatywy
Proponowane punkty (minimalnie O — maksymalnie 10):

e Reprezentacja tylko dwoch sektorow — O pkt. wymog formalny

e Reprezentacja powyzej dwoch sektorow — 5 pkt.

e Liczba 3 cztonkow Inigjatywy — O pkt. wymag formalny

e Liczbaod 4 do 6 — 2 pkt.

e Liczbaod6do 10 — 3 pkt.

e Liczba powyzej 10 — 5 pkt.

o Okreslenie roli i zakresow odpowiedzialnosci 3 cztonkéw Iniciatywy — O pkt. wymog
formalny

e Okreslenie roli i zakresow odpowiedzialnosci 4 i wiecej cztonkow Iniciatywy — 5 pkt.

2. Rodzaj produktu do utworzenia ktorej zmierza Inicjatywa

—_

turystycznego produktu sieciowego,
2. szlaku,

3. miejsca (obszaru),

4

. obiektu,
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5. wydarzenia,
3. Charakter Inicjatywy oraz jej potencjat komercjalizacji;

e Prosimy opisac charakter Inicjatywy. Co jest jej celem?

e Zjakiego potencjatu bedzie korzystac?

e Jakie zaplanowano dziatania zmierzajgce do stworzenia i komercjalizacji produktu?
e Jakie elementy beda wchodzi¢ w sktad planowanego produktu?

e Do kogo bedzie adresowany? Na jakie potrzeby turystyczne bedzie odpowiadac?

e Ktoijak bedzie zarzadzat produktem?

e Jak produkt bedzie komercjalizowany?

e Jak produkt bedzie wtgczac spotecznosc lokalng?
(opis na maks. 3000 znakow)
Proponowane punkty:

e brak potencjatu — O pkt

e niska ocena potencjatu — 1-2 pkt

e dostateczna ocena potencjatu — 3-5 pkt

e dobra ocena potencjatu — 6-7 pkt

e wysoka ocena potencjatu — 8-10 pkt
4. Zgodnosc Inicjatywy ze Strategiami Regionalnymi i Lokalnymi.
Prosimy o wskazanie czy Inicjatywa przyczyni sie do powstania produktu, ktory bedzie
zgodna z zatozeniami:

e Strategig Marki Wojewodztwa Mazowieckiego

e Strategig Rozwoju Turystyki w Wojewddztwie Mazowieckim;

¢ Inne strategie regionalne

e Strategie lokalne
(opis na maks. 2000 znakdw)
Proponowane punkty:
e brak zgodnosci z jakgkolwiek strategiq — O pkt

e zgodnosc tylko ze strategiami lokalnymi (co najmnigj jedng) — 2 pkt
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e zgodnosc tylko ze strategiami regionalnymi (co najmniej jedng) — 3 pkt
e zgodnosc ze strategiami lokalnymi i regionalnymi — 5 pkt
6. Identyfikacja wyzwan i barier.

Jakie s3 najwazniejsze wyzwania, bariery i ograniczenia dla Inicjatywy: organizacyjne,

finansowe, rzeczowe, kompetencyjne, w zakresie tworzenia partnerstw i wspotpracy itp.
e niewystarczajqca identyfikacja wyzwan i barier — O pkt
e dostateczna identyfikacja wyzwan i barier — 1-3 pkt
e dobra identyfikacja wyzwan i barier — 4-5 pkt

(opis na maks. 2000 znakdw)

7. Okreslenie potrzeb w zakresie Inkubacji.

Jakie sg gtowne potrzeby i oczekiwania od Inkubacji w ramach Programu: organizacyjne,
finansowe, rzeczowe, kompetencyjne, w zakresie tworzenia partnerstw i wspotpracy itp.,

oczekiwany zestaw Swiadczen od MROT.
(opis na maks. 2000 znakow)

e brak okreslenia potrzeb — O pkt

e dostateczne okreslenie potrzeb — 1-3 pkt

e dobra identyfikacja potrzeb — 4-5 pkt



